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Аннотация. В настоящее время изучение креативных индустрий яв-
ляется актуальной темой научного исследования, направленного на выяв-
ление факторов, способствующих их успешному развитию. Целью данной 
статьи является исследование уникальных черт экономического феноме-
на, известного как креативные индустрии, с акцентом на анализе иссле-
довательских подходов и обоснованием количественных и качественных 
методов исследования данной сферы деятельности.

Научная новизна статьи заключается в выявлении авторами аспектов 
методологии исследования креативной индустрии в Российской Федера-
ции, анализе и систематизации методов исследования креативной инду-
стрии на макроэкономическом уровне и определении принципов плани-
рования креативной индустрии, которые позволяют выявить ключевые 
факторы, способствующие устойчивому развитию и экономическому ро-
сту в данной сфере.

В качестве методологической основы данной статьи использованы на-
учные исследования ученых, федеральные проекты, нормативно-право-
вые документы. В исследовании применяются такие методы, как анализ, 
синтез, наблюдение, сравнение и обобщение, а также индуктивные и де-
дуктивные подходы.
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Abstract. Currently, the study of creative industries is an urgent topic of 
scientific research aimed at identifying factors contributing to their success-
ful development. The purpose of the article is to explore the unique features of 
the economic phenomenon known as creative industries, with an emphasis on 
analyzing research approaches and substantiating quantitative and qualitative 
research methods in that field of activity. 

The scientific novelty of the article lies in the identification by the authors 
of the methodology aspects for research of the creative industry in the Russian 
Federation, the analysis and the methods systematization for research of the 
creative industry at the macroeconomic level and the definition of the princi-
ples of the creative industry planning, which identify the key factors contri
buting to sustainable development and economic growth in the field. 

Scientific research, federal projects, and regulatory documents are used as 
the methodological basis for the present article. The study employs methods 
such as analysis, synthesis, observation, comparison and generalization, as well 
as inductive and deductive approaches.
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Введение

Креативные индустрии имеют важное значение в развитии 
национальной экономики, они неразрывно связаны с историей 
и культурной средой общества. Их развитие стимулирует созда-
ние новых рабочих мест и увеличение благосостояния страны за 
счет использования творческого потенциала населения [Crociata 
et al. 2024]. 

Важно различать креативные индустрии от культурных: пер-
вые ориентированы на достижение экономических целей, вто-
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рые – на социальные и культурные задачи [Canaan 2020]. Вклад 
креативных отраслей в экономику оценивается по таким пока-
зателям, как снижение безработицы, рост ВВП, развитие экс-
порта и др. 

Изученные научные работы по данной теме исследования 
представляют различные подходы к измерению масштабов кре-
ативных отраслей, но эти методики имеют свои изъяны, включая 
недостаточность (несформированность) статистических данных 
и иных источников информации, и как следствие, усложнение 
процесса сбора и анализа данных о деятельности, связанной с 
креативными секторами экономики, а также вытекающие из 
этого сложности процессов сбора и анализа данных о деятель-
ности, связанной с креативными секторами экономики.

Основная часть

Исследование креативной индустрии на макроэкономиче-
ском уровне привлекло внимание множества как зарубежных, 
так и российских ученых и исследователей из различных об-
ластей, включая экономику, социологию, культурологию и ме-
неджмент. Так, например, Джон Хоукинс (John Howkins) – ав-
тор книги “Creative Economy: How People Make Money from Ideas” 
2002 г. – исследовал как креативные идеи могут быть превра-
щены в экономическую ценность; Дэвид Хезмондалш (David 
Hesmondhalgh) исследует влияние креативных индустрий на 
культуру и экономику, акцентируя внимание на вопросах тру-
довых условий и производственных процессов в этих секторах; 
Ричард Флорида (Richard Florida) – известный социолог и автор 
концепции «креативного класса» – фокусируется на влиянии 
креативных работников на экономическое развитие городов и 
регионов.

Работы Энтони С. О’Коннора (Anthony C. O’Connor) касают-
ся влияния креативной экономики на макроэкономические по-
казатели и устойчивое развитие страны в целом. Анализом вза-
имодействия между креативными индустриями и политикой, а 
также их вкладом в социальное и экономическое развитие за-
нимается Сара Кук (Sarah Cook), а исследования Кеничи Окада 
(Kenichi Okada) фокусируются на методах оценки экономиче-
ского воздействия креативных индустрий в различных странах 
[Štreimikienė 2020].

Таким образом, проведенный обзор основных научных раз-
работок в области креативной экономики показывает ее меж-
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дисциплинарную природу, характер влияния креативной ин-
дустрии на макроэкономические процессы, а также возможные 
стратегии ее поддержки и развития со стороны государства [Es-
caith 2022].

В России тоже имеется ряд ученых, занимающихся иссле-
дованием креативной индустрии на макроэкономическом уров-
не. Весомый вклад в развитие и продвижение креативной ин-
дустрии в России внесло Агентство стратегических инициатив 
(АСИ), по результатам своих исследований они составили «Ат-
лас креативных индустрий Российской Федерации»1. В нем ис-
следователи стараются оценить российский и мировой опыт 
поддержки креативных индустрий, вклад данных индустрий в 
экономику РФ по всем уровням территориальных образований, 
методологию расчета приближенной оценки вклада креативных 
индустрий в экономику России.

Большую работу по изучению креативных индустрий в Рос-
сии ведет Центр креативных индустрий РАНХиГС «Справочник 
творческие (креативные) индустрии» Т.В. Абанкина, Н.В. Глад-
ких, А.Н. Данилюк, Е.В. Зеленцова, О.Б. Кизина и другие2. За 
основу для разработок методологии креативных индустрий 
данной статьи взят научный дайджест под изданием Высшей 
школы экономики № 13.

Вышеперечисленные научные исследования способствуют 
развитию понимания креативной индустрии в России, а также 
помогают формировать новые подходы к ее оценке на макроэко-
номическом уровне.

Исследование влияния креативных индустрий на экономику 
страны представляет собой одну из важнейших, но недостаточ-
но изученных областей научного знания. В контексте анализа 
национальной экономики особое внимание заслуживает оцен-
ка следующих аспектов социально-экономического воздействия 
креативных индустрий, а именно: вклад креативной индустрии в 
валовой внутренний продукт (ВВП) страны и добавленная стои-
мость, объемы экспорта продукции креативной индустрии, сни-
жение безработицы среди молодежи, повышение качества жизни 
населения, социально-культурное развитие и др.

1 Журавлева Т., Токарев И. Атлас креативных индустрий россий-
ской федерации. М.: АНО «Агентство стратегических инициатив по 
продвижению новых проектов», 2021. 558 c.

2 Креативный сектор в России демонстрирует концентрированный 
рост. URL: mirror/pubs/share/913623851.pdf (дата обращения 1 марта 
2025).
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В настоящее время творческий сектор играет все более за-
метную роль в экономике страны. Только за 2023 г. доля продук-
ции и товаров креативной индустрии занимают 3,5% в валовом 
внутреннем продукте страны, и данное значение в динамике лет 
с каждым годом растет (рис. 1). При этом темпы прироста вало-
вой добавленной стоимости (далее – ВДС) в 1,7 раза выше сред-
них по экономике (19,0%) и в натуральном выражении состав-
ляют 5,4 трлн руб.

С 2023 г. на креативную индустрию приходится 0,7 млн ор-
ганизаций и индивидуальных предпринимателей (далее – ИП), 
из них 213,4 тыс. организаций, т. е. 6,9% из общего числа орга-
низаций в России и 485,5 тыс. индивидуальных предпринимате-
лей или 12,5% из общего числа ИП в России. Соответственно, из  
представленных данных можно увидеть, что в креативном секто-
ре по созданию и регистрации организационно-правовой формы 
ИП в два раза популярнее, чем коммерческие организации. В ка-
честве особенности здесь можно отметить, что 29,6% приходится 
в совокупности на организации, которые занимаются разработ-
кой программного обеспечения.

Рис. 1. Доля креативных индустрий 
в ВВП, %3

3 Креативный сектор России в цифрах: 2024. URL: https://asi.ru/library/
main/203166/?ysclid=m9ssijlhm0328553136 (дата обращения 7 марта 2025).
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В 2023 г. увеличилась выручка креативной индустрии в 
общем доходе страны и составила 14,5 трлн руб. или 3,7%, при 
этом выделяется высокая доля креативных профессий вне кре-
ативных индустрий и составляет около 39,7%. По данным  
ИСИЭЗ НИУ ВШЭ, в структуре выручки организаций на круп-
ные и средние предприятия креативного сектора приходится 
61,6%, на малые – 38,4% (рис. 2).

Креативные отрасли играют значительную роль в формиро-
вании новых рабочих мест. В 2023 г. доля занятых в креативном 
секторе России составила 6,2%, что соответствует 4,6 млн чел.

Необходимо отметить, что креативные индустрии продол-
жают активно развиваться, о чем свидетельствует наличие до-
статочной рабочей силы и других факторов, например, повыше-
ние производительности труда (рис. 3), способствующих росту 
добавленной стоимости продукции и повышению уровня жизни 
населения [Симакова 2024].

Производительность труда в разных сферах деятельности 
креативной индустрии значительно разнится, например, в арт-
индустрии данный показатель составляет 2,3 млн руб./чел., что 
более чем в 3 раза меньше аналогичного показателя по ювелир-
ному делу (7,0 млн руб./чел.) и в 4 раза меньше показателя по на-
правлению реклама и пиар (9,0 млн руб./чел.). 

Деятельность креативной экономики регламентируется Фе-
деральным законом от 8 августа 2024 г. № 330-ФЗ «О развитии 
креативных (творческих) индустрии в Российской Федерации», 
где уточнены объекты, субъекты, инфраструктура креативной 
индустрии, а также государственные меры поддержки произво-

Рис. 2. Структура выручки организаций 
креативного сектора за 2023 г.4

4 Там же.



126

ISSN 3033-7216 • RSUH/RGGU Bulletin. “Economics and Management” Series, 2025, no. 4

Евгения Ю. Симакова, Марина В. Цуркан

дителей продукции креативной индустрии (далее – КИ)6 [Цур-
кан, Симакова 2024].

Следует отметить важность и необходимость дальнейшего 
исследования деятельности креативных индустрий в разрезе 
разных уровней анализа экономики, а особенно на макроэконо-
мическом уровне, так как здесь представлены агрегированные 
показатели развития отраслей. Данный анализ проводится с 
применением разных методов исследования, а методология ис-
следования, в свою очередь, представляет собой системный под-
ход к анализу и оценке влияния креативных секторов на эконо-
мику страны в целом (рис. 4).

Необходимо помнить, что креативные индустрии включают 
в себя такие области исследования, как дизайн, реклама, мода, 
музыка, кино, медиа, искусство и другие сферы творческого раз-

Рис. 3. Производительность труда 
в креативных индустриях в России: 2023, млн руб./чел.5

5 Креативный сектор России в цифрах: 2024. URL: https://asi.ru/library/
main/203166/?ysclid=m9ssijlhm0328553136 (дата обращения 7 марта 2025).

6 Федеральный закон от 8 августа 2024 г. № 330-ФЗ «О развитии кре-
ативных (творческих) индустрий в Российской Федерации». URL: https://
www.garant.ru/ products/ipo/prime/doc/409395175/ (дата обращения 7 мар-
та 2025).
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вития, поэтому сначала нужно четко определить, какой именно 
сектор КИ в данный момент анализируется7. 

Также при рассмотрении основных характеристик КИ необ-
ходимо сосредоточиться на определении оценки их вклада в раз-
витие страны, а именно: доля в ВВП, рост занятости населения, 
доля экспорта продукции КИ и другие экономические показате-
ли. Для проведения данных исследований могут быть примене-
ны как количественные, так и качественные показатели (рис. 5). 

Креативные индустрии часто взаимодействуют с другими 
отраслями, такими как образование, туризм, IT-сфера, поэтому 
при анализе необходимо учитывать эти взаимодействия и их 
влияние на экономику.

В применении методологии исследования неоспоримым 
аспектом является анализ государственной политики в области 
поддержки и развития КИ (программы финансирования, нало-
говые льготы и стратегические инициативы и др.). 

Следует отметить, что креативные индустрии влияют на со-
циальное развитие, культурное разнообразие и качество жизни 
населения, а не только способствуют росту экономических пока-

Рис. 4. Основные характеристики методологии исследования
 креативной индустрии (составлено авторами)

7 Распоряжение Правительства Российской Федерации от 20 сен-
тября 2021 г. № 2 613-р «Об утверждении Концепции развития творче-
ских (креативных) индустрий и механизмов осуществления их государ-
ственной поддержки в крупных и крупнейших городских агломерациях 
до 2030 года». URL: HEXNAom6EJunVIxBCjIAtAya8FAVDUfP.pdf (дата 
обращения 7 марта 2025).
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зателей страны. Поэтому методология также должна включать 
оценку данных аспектов [Ерёмина, Валласк 2024].

И, конечно же, неотъемлемым аспектом является изучение 
успешных моделей развития креативных индустрий и исследо-
вание лучших практик разных стран. 

Все вышеперечисленные характеристики исследования кре-
ативных индустрий на макроуровне ложатся в основу методоло-
гии их анализа. Для проведения анализа креативной индустрии 
применяют количественные и качественные методы, а также для 
соответствующих расчетов показателей могут быть использова-
ны одновременно несколько методов (рис. 5). 

Согласно данным рисунка, к количественным методам отно-
сятся: статистический анализ, эконометрическое моделирова-
ние и сравнительный анализ. 

Статистический анализ позволяет проводить расчет и обо-
снование таких показателей, как численность занятого населе-
ния в КИ, уровень дохода населения, объем производства твор-
ческой продукции и вклад КИ в ВВП страны, также здесь можно 
рассматривать и коэффициенты роста показателей. 

Рис. 5. Методы исследования креативной индустрии
на макроэкономическом уровне (составлено авторами)
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Применение эконометрического моделирования [Sukharev et 
al. 2020] необходимо при выявлении взаимосвязей результатив-
ного признака (например, КИ) от различных факторов влияния 
или воздействия (например, занятость населения, доля экспорта 
продукции, инвестиции в КИ и др.), также с помощью регресси-
онного анализа определяется теснота связи между факторным и 
результативным признаком.

Сравнительный анализ исследования креативной индустрии 
дает возможность оценить уровень развития аналогичных сфер 
деятельности в разных регионах, странах. Очень действенным 
является анализ успешных практик и адаптация их к имеющим-
ся условиям.

Качественные методы базируются на описательных и ин-
формационных методологических началах. Проведение интер-
вью с экспертами, представителями бизнеса и государственных 
структур, глубинные интервью осуществляется со стороны спе-
циалистов, вовлеченных в творческие процессы для оценки со-
временного состояния, тенденций развития и существующего 
проблемного поля креативной индустрии. Кейс-стади помо-
гают изучать и перенимать опыт успешных креативных проек-
тов, создавать креативные кластеры, а также в разрезе анализа 
осваивать факторы успеха и потенциально возможные модели 
развития КИ.

С помощью программно-целевого метода проводится анализ 
политической ситуации, государственного регулирования кре-
ативного сектора, развития госпрограмм и инициатив с целью 
определения их результативности и эффективности. 

Проведение социологических исследований в виде опросов, 
анкетирования специалистов, занятых в творческой сфере, не-
обходимы для сбора данных об их запросах, проблемах и вос-
приятии рынка креативной индустрии в целом. Здесь же изуча-
ется общественное мнение и оценка роли креативных индустрий 
для экономики страны. 

Исследование между участниками экономических отноше
ний, такими как государственные структуры, коммерческие 
предприятия, учебные заведения проводятся с помощью ана-
лиза сетевых структур. При этом особое внимание необходимо 
уделять оценке влияния кластерного подхода на развитие КИ и 
ее роли в экономике страны. 

Вышеперечисленные методы анализа креативной индустрии 
могут применяться как изолированно, так и в комплексе, позво-
лит обеспечить более глубокое и проработанное исследование
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современного состояния и прогнозирование развития креатив-
ной отрасли с точки зрения макроэкономического уровня. 

При изучении методов исследования креативной индустрии 
нельзя забывать о применении принципов макроэкономическо-
го планирования. В данном случае принципы играют ключевую 
роль в выявлении приоритетных факторов, способствующих 
стабильному экономическому росту данной сферы деятельно-
сти (табл. 1).

Вышеперечисленные принципы планирования креативной 
индустрии на макроэкономическом уровне учитывают куль-
турные и социальные аспекты деятельности сферы, что способ-
ствует грамотной разработке стратегических документов госу-
дарственными органами и Правительством РФ для сохранения 
творческого и культурного наследия, и соответственно, дости-
жению общественного блага. А также, используя принципы на 
практике, достигается рациональное распределение ресурсов, 
взаимодействие между различными секторами экономики, осу-
ществляется поддержка инновационной деятельности, что в 
дальнейшем способствует созданию новых рабочих мест и по-
вышению качества жизни населения. 

Заключение

Таким образом, можно сделать вывод, что исследование креа-
тивных индустрий на макроэкономическом уровне предполага-
ет междисциплинарный подход, интегрирующий знания в обла-
сти экономики, социологии, культурологии и менеджмента. Ос-
новной целью такого исследования является не только глубокое 
понимание современного состояния креативных секторов, но и 
выработка рекомендаций по обеспечению их устойчивого разви-
тия и эффективной интеграции в общую экономическую страте-
гию государства или региона.
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